Аннотация к дисциплине 
“Менеджмент и маркетинг”

Менеджмент и маркетинг тесно связаны друг с другом, но у них совершенно разные функции, цели, задачи. Зачастую, цели менеджмента компании могут идти вразрез со стратегическими целями маркетинга. При этом, в маркетинге используют подходы и методы, разработанные для менеджмента (планирование, управление, методика принятия решений), а маркетинг, в свою очередь, помогает менеджменту достичь поставленных целей, реализовать Миссию компании в долгосрочной перспективе. 
Главной целью изучения дисциплины является освоение студентами вопросов теории и практики управления организациями и предприятиями на всех уровнях. Формирование у студентов знаний по: современной теории маркетинга; комплексному исследованию рынка, потребителей; организации и деятельности маркетинговой службы предприятий; маркетингу услуг, некоммерческому маркетингу.
Системное изложение теории вооружает студентов точным знанием основного категориально-понятийного аппарата, умением анализировать с общих позиций различных научных школ, самостоятельно формировать предпочтения, обладая минимально необходимыми для этого знаниями.

Задачи дисциплины:

· ознакомить с основными школами и направлениями развитии менеджмента и маркетинга;

· показать отличительные особенности различных направлении в изучении менеджмента и маркетинга;

· изучить механизмы планирования и организации управления, функционирования рынка;

· показать необходимость комплексного исследования рынка;

· изучить основные инструменты и рычаги товарной политики.

Изучив «Менеджмент и маркетинг», студенты смогут:
· разбираться в содержании маркетинговой деятельности предприятия;

· иметь представления о методах, средствах установления и исследования выбора целевого рынка;
· разрабатывать     стратегии     маркетинга     при     осуществлении предпринимательской деятельности;
· заниматься разработкой структуры управления организацией;  

· владеть методами принятия управленческих решений;

· управлять трудовыми конфликтами в организации.

Освоение тем предусмотренных дисциплиной позволит дать комплексное представление о менеджменте и маркетинге, а также  подготовить студентов к  практической деятельности.
