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	Название учебной дисциплины по выбору
	Социология рекламы

	2
	Специальность (направление специальности, специализация)
	1-25 01 07 Экономика и управление на предприятии

	3
	Курс обучения
	

	4
	Семестр обучения
	

	5
	Количество кредитов
	

	6
	Фамилия, имя, отчество, ученая степень, звание, должность преподавателя
	Меркулова Ольга Николаевна
Старший преподаватель

	7
	Цели учебной дисциплины
	Получить системное представление о функционировании рекламы как социального института и элемента социальной коммуникации общества, получить практические навыки по использованию данных социологических исследований в анализе рекламной деятельности.

	8
	Пререквизиты
	Экономика 

	9
	Краткое содержание дисциплины по выбору
	Социология рекламы как отрасль социологического знания. Реклама в свете основных социологических парадигм. Реклама как социальное явление. Основные средства распространения рекламы. Социально-психологические аспекты рекламы и особенности ее восприятия. Реклама в социальном пространстве общества. Социальная реклама. Реклама как лоббизм производителя Место и роль рекламы в политической коммуникации Реклама и искусство Социологическое обеспечение рекламных компаний

	10
	Рекомендуемая литература
	1. Борисов Б.Л. Технология рекламы и PR .- М., 2004.

2. Васильев Г. А., Поляков В. А. Основы рекламной деятельности. – М., 2004.

3. Ученова В.В., Старых Н.В. История рекламы. - Спб., 2002.

4. Федотова Л.Н. Социология рекламной деятельности. – М., 2002.
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	Методы преподавания
	Проблемный, наглядный, сравнительный

	12
	Язык обучения
	Русский 

	13
	Формы текущей аттестации
	Зачет 
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	Условия (требования) для освоения учебной дисциплины
	


